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  چکیده:
، سرمایه سالاري عنوان یکی از ارکان اصلیِ مردم مشارکت در انتخابات به

. سازد مداري در جامعه را استوار می هاي قانون ها را افزایش داده و بنیان اجتماعی دولت
اي است که افراد در آن  انواع مشارکت سیاسی برخاسته از شرایط اجتماعی و فرهنگی

عنوان یک متغیر فرهنگی مؤثر بر  رو قومیت را باید به از اینکنند و  زیست می
هاي افراد جامعه، از جمله مشارکت اتخاباتی لحاظ نمود. بنابراین در مقاله  گري کنش

 يبر انتخابات مجلس شورا دیکأاقوام استان فارس با ت نیدر ب حاضر به مشارکت سیاسی
 رویکرد ، در این پژوهش ازطق و هدفبا توجه به موضوع، منی پرداخته شده است. اسلام

نفر از  600ي تحقیق دربرگیرنده جامعه آماراستفاده شده و  شیمایپ روشو  یکم
اقوام  ندهشیراز، نورآباد و فیروزآباد (به ترتیب نمایسه شهر  سال به بالاي 18شهروندان 

رسشنامه هاي مورد نیاز نیز با استفاده از ابزار پ . دادهباشد یم )فارس، لر و ترك
نتایج تحقیق حاکی از آن پایین بودن مشارکت سیاسی در هر دو  آوري شده است. جمع

باشد. نکته مهم دیگر آنکه متغیر  آماري مورد مطالعه می  شکل آفلاین و آنلاین در جامعه
تواند  طور معناداري داراي رابطه مثبت با مشارکت سیاسی بوده است که می قومیت به

  براي دموکراسی در معناي فراگیر آن لحاظ شود. عنوان تهدیدي  به
  

هاي اجتماعی، مشارکت سیاسی آنلاین، مشارکت سیاسی  انتخابات، قومیت، شبکه کلیدي: مفاهیم
  آفلاین
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  مسأله یانب و دمهمق
هاي سیاسی، برگزاري انتخابات  یکی از معیارهاي تشخیص وجود دموکراسی در نظام

ترین ابزار براي مشارکت افراد در اداره  عنوان عملیدن بهي داأاست. شرکت در انتخابات و ر
در تمامی تحقیقات صورت پذیرفته در ایران که در  جامعه و ابراز عقیده آنان است و تقریباً

 ,Keshavarzi & Arabi( اند این مهم برجسته بوده است مجلات پژوهشی منتشر شده
آوري و تشخیص  تماعی براي جمعساز و کار اج انتخابات در واقع نوعی). 2020:282

رو رفتار انتخاباتی، نوعی مشارکت سیاسی هاي اجتماعی است. از این ها و ارجحیت گزینه
هاي فرهنگی در سطح کلان نظام  گردند که با کارکردهاي ساختاري زیرسیستم تلقی می

)، و در بسترهاي Imam Jumazadeh & et. al., 2012: 29اجتماعی رابطه دارند (
، فرد از نظر 1تماعی و فرهنگی مختلف، متفاوت هستند. بر اساس مطالعات لازارسفلداج

برد و بنابراین متغیرهاي  اندیشد که از نظر اجتماعی در آن به سر می سیاسی آن گونه می
هاي سیاسی کنشگران به رسمیت شناخت  کنندگان گرایشعنوان تعییناجتماعی، را باید به

)Abdullah, 2009: 189(ثیرگذار أعنوان یکی از متغیرهاي ت، و همین مهم، قومیت را به
خصوص در جوامع در حال توسعه و جوامعی که تنوع قومی بر رفتارهاي انتخاباتی افراد به

  ).Fieldhouse, Galandini, 2019( کند بالایی دارند، مطرح می
رد که کشور ایران، در ارتباط با موضوع تحقیق حاضر نیز اشاره به این نکته ضرورت دا

هاي شاخص تاریخی آن  سرزمینی چندفرهنگی است و تنوع قومی و زبانی، یکی از ویژگی
ترین  عنوان یکی از وسیع)، و استان فارس بهAkbari and Fakhari, 2016است (
بومی غنی  ترین مراکز فرهنگی و تمدنی ایران، دربردارنده زیست هاي کشور و از مهم استان

درصد جمعیت این استان را  97.7باشد که سه قومیت فارس، ترك و لر   میتی میاز تکثر قو
هایی و  ). اما نکته مهم در ارتباط با چنین یافتهWaazi, 2019: 294دهند ( تشکیل می

اي است که در برخی از  گونه موضوع تحقیق آن است که تنوع قومی در استان فارس به
ها (فیروزآباد) و در بسیاري  اد)، در برخی اکثریت با تركها اکثریت با لرها (نورآب  شهرستان

دهند، پراکنشی که همواره در برهه انتخابات  ها (شیراز) قاطبه جمعیت را تشکیل می فارس
  هاي انتخاباتی قرار داده است. نام استان فارس را در سر خط اخبار تنش

اتی و ب مبارزات انتخابکید داشت که تحرکات قومی در قالأالبته باید بر این نکته ت
عنوان مسیري براي دستیابی به قدرت سیاسی جهت محقق پیکارهاي قانونی همواره به

                                                 
1 Lazarsfeld 
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شدن مطالبات قومیتی در جوامع در حال گذار و چندفرهنگی بوده است. در چنین 
دو وجه شرکت اعضاي این » خواهیسهم«و » گرایی مشارکت مبتنی بر قوم«اي،  زمینه

اي امروز که در  انتخاباتی است. توجه به چنین وجوهی در جامعه رسانه جوامع در مبارزات
ثر بر رفتار انتخاباتی مورد ؤعنوان یک عاملِ مبه 1آن رسانه و کنشگري سیاسی آنلاین

شود و  اي برخوردار می پذیرش تمامی رویکردهاي تحلیلی و نظري است، از جایگاه ویژه
ویژه در انتخابات دهه اخیر ابات اخیر سراسر جهان بهتوان در انتخ نتایج آن را به خوبی می

ثیرگذاري کنشگري سیاسی أعنوان مهد دموکراسی نیز مشاهده نمود. تکشورهاي غربی به
هاي دانشگاهی تحت عنوان  آنلاین با توجه به اهمیت بالاي درك شده آن، امروز در پژوهش

سازي  گیرد. شخصی قرار میمورد مطالعه و واکاوي » سازي سیاست ها و شخصی رسانه«
سیاست در سپهر اطلاعاتی عصر حاضر بدین معناست که افراد و احزاب داراي رژیم 

وین و در بستر اینترنت هاي ارتباطی ن توانند با استفاده ابزاري تکنولوژي اي غالب، می رسانه
 .Garcia & etباشند ( دهنگان دارا می يأثیرگذاري را بر رفتارهاي انتخاباتی رأبیشترین ت

al., 2020: 238.(  
ها از  هی در خصوص نفوذ رسانهکید داشت که چنین دیدگاأالبته باید بر این نکته ت

کارگیري جدیدترین هاي جمعی با به اندرکاران رسانههاي دور مطرح بوده است. دستسال
هم هاي خبري و فنون متقاعدسازي، زمینه تغییر افکار و عقاید عمومی را فرا تکنولوژي

کرده و با به دست گرفتن سرنوشت آرا، افکار و اخبار را منعکس، تقویت و حتی خاموش 
جدیدي به نام تلویزیون رفتار رأي ه پدید 1959توان عنوان کرد از سال  کنند و می می

  ). Ashtarian, 1994: 98دهندگان را به شدت تحت تأثیر قرار داده است (
هاي انتخاباتی،  در ارتباط با قومیت و سیاستهاي صورت پذیرفته  در نهایت پژوهش

اند که تنش بین هویت ملی و قومی در ساختار اجتماعی مبتنی بر  حاکی از این واقعیت
شود و نوعی  هاي قومیتی در میان افراد می خانواده گسترده سبب ایجاد میل به وابستگی

                                                 
 در شهروندان مشارکت به شود می داده ارجاع سیسیا مشارکت علمی، نظر از: آنلاین مشارکت سیاسی 1

 Young and( باشد اثرگذار سیاست و مقامات برگزیدن حکومت، ساختار بر تواند می که هایی فعالیت
Dehart, 2016:2 .(اجتماعی، هاي شبکه پیدایش با همراه خاص صورتبه اینترنت، ظهور با سیاسی مشارکت 

 و زمینه یک در که است مشارکتی نوعی آنلاین، سیاسی مشارکت ست.ا گرفته خود به آنلاین جدید اشکال
 تصدیق آنلاین، کمپین در شرکت آنلاین، سیاسی هاي نوشتن پیام شامل مثلاً که افتد، می اتفاق آنلاین بستر

 & Jill de Zaniga(شود  می سیاسی در فضاي اینترنت و غیره هاي پیام فرستادن یک لیست سیاسی، کردن
et. al., 2014: 38.( 
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چند قوانینی  آن است که هرکند. نکته مهم در این ارتباط  را ایجاد می 1گروهیبرتري درون
هاي سیاسی با هدف اصلی تمرکززدایی تصویب و اجرایی  گرایی و فعالیت جهت مقابله با قوم

شدند، اما این امر سبب ایجاد ولع معنایی و هویتی در جوامع محلی به سمت تقویت هویت 
: اول توان برشمرد قومی در مقابل هویت ملی گشت. در این ارتباط دو نکته مهم را می

بخشی ملی آن  یار ضعیف از هویتمین نیازهاي اساسی که سبب درك بسأضعف دولت در ت
شود، و دوم، سابقه تاریخی تعصبات بین  ویژه در میان ساکنان دور از مراکز شهري میبه

توانند با دستکاري سیاسی نقش  شوند و می قومی که با یادآوري خاطرات تقویت می
و دموکراسی داشته باشند. بدین ترتیب قومیت به خصوص در  اثرگذاري در روند جهموري

جهان معاصر در فرایندهاي دموکراتیک به یک موضوع و ابزار سیاسی تبدیل شده است 
)Safanirko, 2021: 11-12.(  

ال ؤگران به دنبال پاسخ به سه س با توجه به آنچه عنوان شد، در تحقیق حاضر پژوهش
  اند: اصلی زیر بوده

  ) اقوام در استان فارس چگونه است؟2یاسی (آنلاین و آفلاینمشارکت س
هاي داخلی و رفتار انتخاباتی در بین اقوام استان   اي بین استفاده از رسانه چه رابطه

 فارس وجود دارد؟
هاي خارجی و رفتار انتخاباتی در بین اقوام استان  اي بین استفاده از رسانه چه رابطه

  فارس وجود دارد؟
  

  پژوهشپیشینه 
ها در ارتباط با موضوعات پژوهشی  نگاهی به پیشینه تحقیقات انجام شده و نظریه

سو اشراف نسبی محقق بر حوزه مورد مطالعه را شناختی است که از یک ضرورتی روش
تواند راهنمایی جهت پیمودن مسیر تحقیق با رویکردي  سازد و از سویی دیگر می نمایان می

  گرایانه باشد.  پارادایم اثباتویژه در نوین به نسبتاً

                                                 
1 in-group superiority 

 تأثیرگذاري قصد آن طریق از شهروندان که است هایی فعالیت سیاسی، مشارکت: آفلاین سیاسی مشارکت 2
 دیگر روي حقیقت در آفلاین سیاسی مشارکت. دارد سیاست کل در و مقامات گزینش حکومت، ساختار بر

 آفلاین، سیاسی مشارکت در که است این مجازي فضاي با تفاوتش که است آنلاین سیاسی مشارکت
 ).Payam, 2016: 78افتد ( می اتفاق واقعی فضاي در سیاسی هاي فعالیت
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ویژه در ارتباط با قومیت آنچنان پررنگ در ایران بررسی مشارکت سیاسی آنلاین به
ویژه اروپا لاین و آفلاین در سایر کشورها بهنیست در حالی که بررسی رفتارهاي انتخاباتی آن

هاي  با گروه اي مخصوصا در ارتباط هاي اخیر از جایگاه ویژه و ایالات متحده در سال
  اجتماعی متفاوت برخوردار بوده است. 

اند که این مهم از آنجایی  ) در تحقیق خود اشاره نموده2021باسینی و همکاران (
هاي قومی  گرایانه و مهاجرستیزي (گروه یابد که امروز رویکردهاي ملی ضرورت پژوهشی می

اي  اي در فضاي رسانه دید شدههاي انتخاباتی به شکل تش و مذهبی، تباري و ...)، در برهه
توانند  شوند به نحوي که می هاي مجازي) تکثیر می ویژه شبکهها، اینترنت و به (خبرگزاري
چند باید به  ثیرگذار باشند، هرأبه نفع جناح خاص یا گروهی خاص ت دهنگان يأبر رفتار ر

 .Bassini & etشود ( ثیرگذاري اغراق میأاین مهم اشاره کرد که گاهی در میزان این ت
al., 2021: 4-5 .(  

دهنگان به  يأمل دیگر در ارتباط با رفتار رأحال در عصر اینترنت، نکته قابل تبا این 
هاي مجازي از محتواهاي خاص سیاسی  ویژه در شبکهموضوع اجتناب آگاهانه کنشگران به

کنند که  ن می)، عنوا2021گردد. در این ارتباط گویانز و همکاران ( یا اجتماعی باز می
 مدنی و غیر حاصل این قابلیت انتخابی در تعاملات مجازي سبب تشدید رفتارهاي غیر

هاي آنلاین  هاي اجتماعی و تراکم کنشگري دوستانه خواهد شد که با توجه به نفوذ شبکه
 Goyans(ثیري مخرب بر آینده دموکراسی لحاظ نمود أعنوان یک خطر با تهباید آن را ب

& et. al., 2021: 6-7 .(1در این ارتباط کیم و چن )نیز در تحقیقی با عنوان  ،)2016
هاي اجتماعی و مشارکت سیاسی آنلاین: نقش میانجی قرار گرفتن در معرض  رسانه«

  اند.  به انجام رساندند به نتایجی همسو دست یافته» هاي متقابل و همفکر دیدگاه
حاکی از این واقعیت است که در  )، نیز2020از سوي دیگر نتایج تحقیق ماژینت (

ایالات متحده آمریکا، ترس از اخراج شدن، و درك تبعیض در جامعه میزبان نقش مهمی 
تبار دارد که این خود سبب  در کاهش مشارکت سیاسی مجازي و عینی مهاجران لاتین

)، Magint, 2020: 314تبار آمریکا شده است ( افزایش شکاف نابرابري در جامعه لاتین
ها در انتخابات به آن اشاره کرده  واقعیتی که پترسون نیز تحت عنوان مشارکت پایین اقلیت

  )Peterson, 2021: 72است (
عنوان افقی )، نیز با یادآوري این نکته که در ادبیات سیاسی، اینترنت به2020چن (

شی هاي پژوه شود، متذکر شده است که یافته هاي سیاسی تصور می جهت رفع نابرابري
                                                 
1 Kim & Chen  
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اند که نباید امکان تحریف صداهاي سیاسی را در این بستر نادیده  حاکی از این واقعیت
هاي اخیر نشان داده است که  گرفت. همچنان که مطالعه انتخابات ایالات متحده در سال

تبار سبب شده تا مشارکت سیاسی آنلاین بر کوره  هاي آسیایی مداري در آمریکایی قوم
هاي فردي و موانع ساختاري این گروه باعث متضرر شدن آنها در  گیاختلافات بدمد و ویژ

). حال به این واقعیت، توانمندي Chen, 2020: 8-11مشارکت سیاسی آنلاین شود (
هاي  هاي هدفمند با استفاده از قدرت اینترنت و شبکه هاي انتخاباتی در ارسال پیام کمپین

هاي اندرس  بوده است. یافته ،)2019س (مجازي را هم بیافزاییم که موضوع تحقیق اندر
توانند با اتخاذ رویکردهایی متناقض اما  ها می اند که در این فضا کمپین حاکی از این واقعیت

 ,Andersدهنگان مخالف خویش به نحوي رندانه نیز برآیند ( يأپنهان به دنبال اقناع ر
2019: 317 .(  

ا مشارکت سیاسی متغیرهایی بسیاري از مطالعات انجام شده در ایران نیز در ارتباط ب
 ,.Karimi Meleh & Tabarsoteh, 2018; Shahramnia & et. alجمله رسانه (

2016; Keshavarz & et. al., 2013; Leader Ghazi & et. al., 2016; Abdul 
Hai-Nejad & et. al., 2015; Ancient, 2009) دینداري ،(Taleban & Mirzaei, 

2019; Imam Jumazadeh and Colleagues, 2012; Abdullah, 2016 توسعه ،(
)؛ Farhadi & Kazemi, 2013; Hosseini & et. al., 2016اقتصادي و اجتماعی (

ثر بر رفتار انتخاباتی ؤعنوان متغیرهاي م)، را بهGulabchi, 2005رفتارهاي جناحی (
ت که در اندك تحقیقات انجام مل این اسأاند و نکته قابل ت کنشگران مورد بررسی قرار داده

توان به  شده الگوي مشارکت و رفتار انتخاباتی بر مبناي قومیت لحاظ شده است که می
؛ و اکبري و فخاري، 1396زاده میرزایی،  ؛ عنبري و قلی1395سجاسی قیداري و همکاران، 

  اشاره نمود.  1396
وع مقاله حاضر در خارج از هاي تجربی مرتبط با موض رو با توجه به مرور پیشینهاز این

یابد که فضاي تعاملات سیاسی در سپهر جهان  ایران، این مهم به شکل برجسته نمود می
مجازي نه تنها سبب توانمندي دموکراسی به شکل خاص نشده است که در بسیاري موارد 

تی هاي سیاسی و هوی ها سبب اصطکاك شکاف آمیز و سوءگیرانه از واقعیت با بازنمایی اغراق
نیز گشته است که این مهم در ارتباط با بافت جمعیتی ایران که داراي تکثر قومیتی با 

شود. مرور مطالعات انجام شده در ایران  سزایی برخوردار میتاریخی کهن است از اهمیت به
گري  نیز به وضوح خلاء نسبی تحقیقات در خصوص کنشگري سیاسی آنلاین و کنش

نماید. نکته  خصوص در استان فارس را برجسته میدر ایران بهی مبتنی بر قومیت را سیاس
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هاي نوین بر رفتار انتخاباتی افراد در  خصوص رسانهثیر برخی از متغیرها بهأدیگر اینکه ت
هاي مختلف چندان شفاف نیست، لذا در تحقیق حاضر به رفتارشناسی انتخاباتی در  قومیت

کید بر انتخابات مجلس شوراي اسلامی أبا تبین اقوام استان فارس (فارس، ترك و لر) 
  پرداخته شده است.

  
  پژوهشمبانی نظري 
عنوان دسترسی مردم به قدرت سیاسی )، با بیان هدف دموکراسی به1995( 1آدام لک

و کنترل آن، نقش مثبتی براي دسترسی به فضاي اطلاعاتی قائل شده است. واقعیتی که 
در کتاب  2ها ذیل نظریه کنش ارتباطی ثیر رسانهأهابرمارس در مفهوم حوزه عمومی و ت

خود با عنوان تحول ساختار حوزه عمومی به آن پرداخته است. حوزه عمومی در این 
خوانش بخشی از حیات اجتماعی و درباره کنش ارتباطی و اخلاق گفتگو است. جایی که 

مهم مرتبط با خیر شهروندان آزادانه به تبادل نظر در ارتباط با موضوعات روز و البته 
 :Minavand, 2006دهی افکار عمومی باشد ( تواند سبب شکل پردازند و می عمومی می
120-124(.  

ها،  ها و نشریات، رادیو و تلویزیون، سینما، ویدئو، ماهواره در این رویکرد نظري روزنامه
احیاي حوزه ترین ابزارهاي بازتولید و  ... به مثابه مهم هاي اینترنت، کامپیوتر و شبکه

توانند براي کنشگران اجتماعی فضایی را ایجاد کنند که در  اند و می عمومی قابل اشاره
وضعیتی آزاد، دور از تحمیل و اجبارها، امر عمومی را مورد بحث قرار داده و نظریات 

ر رساندن توافق جمعی خواهد شد ثکنند. امري که سبب به حداک یکدیگر را ارزیابی 
)Azad Aramaki, 2004 .(  

گیري مورد توافق عام نیست. در نظریه پشتیبانی یا اثر محدود،  البته چنین نتیجه
ها طی بیست  ، با بررسی مجموع نتایج مربوط به تأثیر رسانه1990در اوایل  3ژوزف کلاپر

ها محدود است و در ثانی در مواردي هم که اثرگذار  سال نتیجه گرفت: اولا تأثیر رسانه
ها بیشتر عامل  شود. در واقع، رسانه پذیر میاثر به سبب عوامل دیگر امکانهستند، این 

گیرد  تقویت و پشتیبانی هستند تا عامل تغییر و به این ترتیب، دکترین پشتیبانی شکل می
)Eyvazi, 2009: 162 نظریه پشتیبانی که در حقیقت قدرت تبلیغات غیر مستقیم را .(

                                                 
1 Adam Lake  
2 Communicative Action Theory 
3 Joephh Klapper 
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هاي انتخاباتی، در کشاندن مردم به پاي  اي رقابت سانهکند، معتقد است پوشش ر تأیید می
هاي رقابتی انتخاباتی قرار  هاي رأي تأثیر دارد یعنی افرادي که در معرض پیام صندوق

  ).Joseph Clapper, 1998دهند ( گیرند، بیشتر به انتخابات علاقه نشان می می
کند  گیرد که بیان می سوزن تزریقی (اثر نامحدود) قرار می  در نقطه مقابل نظریه

ویژه ثیر قرار دهند بهأدفاع را تحت تتوانند مغزهاي بی  وسایل ارتباطی قدرتمند می
جمعیت مخاطبی را که با وسایل ارتباط جمعی در ارتباط هستند اما با یکدیگر ارتباط 

  ).Najafi Asadollahi, 2000:76ندارند (
سازي اشاره داشت. این نظریه نقش  دستورکار یا برجسته  توان به نظریه همچنین می

سازي براي مخاطب  سازي یا اولویت ها را در انتقال پیام همراه با نوعی برجسته رسانه
ها  کند طبق این نظریه، رسانه ها را در حوزه رفتار محدود می ثیرات رسانهأداند و ت می
 ,Razaghiرند (ثیر بگذاأتوانند با برجسته ساختن برخی موضوعات بر اطلاعات مردم ت می

شود، اهمیت  ها برجسته می ). مطبق با محتواي این نظریه چیزي که در رسانه86 :2016
  ). Bahrami Kamil, 2018: 22کند ( هم پیدا می

هاي اجتماعی هم که در ارتباط با اهمیت تلویزیون در روند  داشت نظریه چشم
مدت مخاطب از طریق دراز کید دارد که درأپذیري طرح شده است، بر این نکته ت جامعه

هاي  هاي اجتماعی مربوط به گروه داشتها، با چشم هاي رسانه کسب تجربیات از پیام
هاي  داشتگیرد، چشم ها قرار می شود. بنابراین زمانی که خود در این گروه گوناگون آشنا می

راهنمایی براي اجتماعی (رفتارهاي مربوط به گروه) را که از طریق رسانه فرا گرفته به مثابه 
ها به  هاي اجتماعی خود به کار برده و به احتمال زیاد، طبق آنچه از طریق رسانه نقش

). واقعیتی Ezazi, 2011: 132کند ( عنوان رفتارهاي گروهی مشاهده کرده است، عمل می
که در نظریه کاشت نیز مورد اشاره قرار گرفته است. در این نظریه بر فرایند متراکم و 

 دهد ها درباره واقعیت اجتماعی، در اذهان عمومی پرورش می ی باورهایی که رسانهانباشت
  ).Najafi Asadollahi, 2000: 83( کید شده استأبسیار ت

ها براي افزایش  شک از رسانه مداران بی توان عنوان کرد که سیاست بنابراین می
و این باور پیشینی که  ؛دهی شهروندان استفاده کننديأثیرگذاري بر نحوه رأمشارکت و ت

 ,Ashtariکرد کسی که تلویزیون را تصاحب کند، کشور را تصاحب کرده است ( بیان می
هاي مجازي از اهمیت  ویژه شبکهاي به )، همچنان در ارتباط با فضاي رسانه98 :1994

  بالایی برخوردار است.
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 شناسی پژوهشروش
است که با استفاده از مقاله حاضر حاصل پژوهشی با روش پیمایش اجتماعی 

آوري اطلاعات صورت پذیرفته است. جهت دستیابی به  عنوان ابزار جمعنامه به پرسش
رس شیراز، نورآباد شهر مختلف استان فا 3بر قومیت از اهداف تحقیق جامعه آماري مبتنی 

خاب باشند، به شیوه تصادفی انت به ترتیب نماینده اقوام فارس، لر و ترك) میو فیروزآباد (
هاي مرکز آمار ایران تعداد جامعه آماري معادل  شدند. بدین منظور با استفاده از داده

به بالا، به تناسب از  سال 18نفر از ساکنین  600نفر برآورد شد و جهت نمونه  1477576
  ها انتخاب شدند.  سه شهر مذکور جهت تکمیل پرسشنامه

خرداد  11ه پرسشگران در تاریخ ها بدین صورت بوده است ک نحوه تکمیل پرسشنامه
در شهر فیروزآباد  1398خرداد سال  13خرداد در شهر نورآباد و  12در شهر شیراز، 

 14:30و شیفت عصر ساعت  12الی  9:30مستقر شده و در دو نوبت (شیفت صبح ساعت 
مکان و نورآباد و  30) در مناطقی که از قبل در نقشه مشخص شده بود (شیراز 17الی 
 18اي با اولین فرد  دقیقه 10مکان) مستقر و به شکل تصادفی در بازه زمانی  10زآباد فیرو

کردند، جهت پر کردن پرسشنامه تا رسیدن به  ها تردد می سال و بالاتري که از این محل
  نمودند. تعداد مشخص شده ارتباط برقرار می

ی بر تعریف همچنین لازم به ذکر است عنوان شود، مشارکت سیاسی آنلاین مبتن
گویه در قالب طیف لیکرت، مشارکت سیاسی  19با استفاده از  )،2016یانگ و دیهارت (

 گویه در طیف لیکرت و در نهایت مصرف 22)، با 1396آفلاین مبتنی بر تعریف پیام (
هاي خارجی  گویه)، رسانه 7هاي داخلی ( ساخته در سه بعد رسانه اي با طیف محقق رسانه

  اند. گویه) مورد سنجش قرار گرفته 9هاي اجتماعی ( هگویه) و شبک 5(
  

 پژوهشهاي  یافته
  اي توصیف متغیرهاي زمینه

نفر نمونه آماري این تحقیق،  600شود، از  مشاهده می 1گونه که در جدول  همان
اند. میانگین  درصد) زن بوده 2/49نفر ( 295درصد مرد و  8/50عبارت دیگر نفر یا به 305

اند. میزان  سال قرار داشته 18- 75بوده است که در بازه سنی  05/34ن سنی پاسخگویا
درصد بالاتر از  50سال داشته و  32درصد از پاسخگویان سنی زیر  50دهد،  میانه نشان می

هل پاسخگویان نیز تشریح شده و بر این اساس بیش از نیمی از أاند. وضعیت ت این سن بوده
اند. همچنین نتایج  درصد نیز مجرد بوده 2/44ده و هل بوأدرصد) مت 2/54پاسخگویان (
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گزینه سایرین (مطلقه،  ءنفر جز 10عبارت دیگر درصد یا به 7/1دهد  صیفی نشان میتو
  اند. همسر فوت شده) قرار گرفته

 
  شناختی پاسخگویانتوصیف فراوانی و درصد متغیرهاي جمعیت: 1جدول 

Table 1: Description of Frequency and Percentage of Respondents' 
Demographic Variables 

  هاي نمونه ویژگی فراوانی درصد  هاي نمونه ویژگی فراوانی  درصد
  میانگین سنی  05/34  -  هاي تحصیل میانگین سال  22/14  - 

  جنسیت    وضعیت شغلی  
  زن  305 8/50  آموز دانش  11 8/1
  مرد  295 2/49  دانشجو  55 7/8
  وضعیت تأهل   دار خانه 119 8/19
  مجرد  265 2/44  بازنشسته  17  8/2

  متأهل  325 2/54  سرباز  4  7
  شاغل دولتی  60  10  سایر  10 7/1  بیکار  39  5/6
 قومیت   شاغل غیر دولتی 298 7/49

 تعداد 600 
  فارس  200  3/33
  لر  200  3/33
  ترك  200  3/33

  
ن غیر دولتی بیشترین گروه دهد، شاغلی وضعیت فعالیت پاسخگویان نیز نشان می

 8/19شوند.  درصد از پاسخگویان را شامل می 7/49باشند که  شغلی در بین پاسخگویان می
اند.  درصد از پاسخگویان نیز در گروه دانشجویان قرار داشته 2/11و   دار بوده درصد نیز خانه

به صورت  هاي رسمی تحصیل و تحصیلات پاسخگویان در این تحقیق به صورت تعداد سال
دهد  اي سنجیده شده است. خروجی جدول توصیفی تحصیلات پاسخگویان نشان می فاصله

باشد.  سال بوده که برابر با تحصیلات فوق دیپلم می 22/14میانگین تحصیلات پاسخگویان 
  بوده است.  13سال بوده و میانه برابر با  23هاي تحصیل بین صفر تا  بازه سال

است که متغیرهاي اصلیِ این تحقیق را مشارکت سیاسی آنلاین در ادامه لازم به ذکر 
ها ابتدا توصیفی از توزیع پاسخ اند که در ادامه جهت انسجام یافته و آفلاین تشکیل داده
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شود و به دنبال آن نتایج آزمون  هاي آنها به شکل مجزا ارائه می کنندگان به گویه مشارکت
  شد.متغیرهاي تحقیق با آنها ارائه خواهد 

  
  مشارکت سیاسی آفلاین

بیشترین نوع کنش سیاسی مربوط به گویه در متغیر مشارکت سیاسی آفلاین 
باشد  می 52/1با میانگین ...» بهمن، روز قدس و  22هایی همچون  شرکت در راهپیمایی«

ها شرکت  درصد به میزان زیاد یا خیلی زیاد در این راهپیمایی 5/34ها  که طبق یافته
نیز با » هاي مختلف دنبال نمودن اخبار، اطلاعات و وقایع سیاسی از رسانه«کنند.  می

درصد از افراد به میزان زیاد یا خیلی زیاد این  21در رده بعدي قرار دارد که  03/1میانگین 
هاي  اند. کمترین میزان نیز به ترتیب مربوط به گویه نوع از مشارکت سیاسی را گزارش کرده

ها یا  دعوت گروه«و  13/0با میانگین » داشتی در روزنامه یا مجلاتنوشتن مقاله یا یاد«
با میانگین ...»  اشخاص به نوشتن شعار سیاسی بر روي اسکناس، معابر، دیوارها و

یا خیلی کم  درصد از پاسخگویان گزینه اصلاً 94باشد که در هر دو گویه بیش از  می14/0
شود که اکثر پاسخگویان  مشاهده می 2جدول هاي  اند. با توجه به داده را انتخاب کرده

درصد میزان  3/0متوسط و تنها  5/9درصد) میزان کم مشارکت سیاسی آفلاین،  2/90(
اند. بنابراین میانگین مشارکت  مشارکت سیاسی آفلاین را در سطح زیاد گزارش کرده

  دارد.از سه بوده و زیر حد متوسط قرار  10/1سیاسی آفلاین در بین اعضاي نمونه 
  

  توصیف فراوانی و درصدي پاسخگویان بر حسب مشارکت سیاسی آفلاین :2جدول 
Table 2: Description of Frequency and Percentage of Respondents 

According to Offline Political Participation 
  درصد  فراوانی  مشارکت سیاسی آفلاین

 2/90 541  کم
 5/9 57  متوسط

 3/0 2  زیاد
 10/1  میانگین از سه
 31/0  انحراف معیار
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  اي رابطه مشارکت سیاسی آفلاین با متغیرهاي زمینه
جدول  اي در نتایج آزمون رابطه مشارکت سیاسی آفلاین در ارتباط با متغیرهاي زمینه

هاي  هل و گروهأنمایش داده شده است. نتایج حاکی از آن است که بر اساس وضعیت ت 3
  سن تفاوت معناداري بین پاسخگویان از این حیث وجود نداشته است.درآمدي و همچنین 

  
  اي مشارکت سیاسی آفلاین بر اساس متغیرهاي زمینه :3جدول 

Table 3: Offline Political Participation Based on Contextual Variables 
 T Sig  انحراف معیار  میانگین  اي متغیرهاي زمینه

  مرد  جنس


  زن

  قومیت

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  قومیت
  فارس

   ترك
  لر

وضعیت 
  هلأت

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  هلأوضعیت ت
  مجرد

   هلأمت
 سایر

وضعیت 
  فعالیت

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  هاي شغلی گروه

  آموز دانش



  دانشجو
  دار خانه

  بازنشسته
  سرباز
  بیکار

  شاغل دولتی
  شاغل غیر دولتی

درآمد 
  ماهیانه

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  هاي درآمدي گروه
  هزار تومان 500کمتر از 

   هزار تومان تا یک میلیون تومان 500
  هزار تومان500/1بیش از یک میلیون تا 

  میلیون 2میلیون تا  500/1بیش از 
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 T Sig  انحراف معیار  میانگین  اي متغیرهاي زمینه
  میلیون 3بیش از دو میلیون تا 

  میلیون 4تا  3بیش از 
  میلیون 5میلیون تا  4

  میلیون 5بیشتر از 
 Sig  پیرسون  متغیر
 509/0 - 027/0  سن

 Sig  پیرسون  متغیر
 002/0 126/0  تحصیلات

  
طور حاکی از آن است که مردان به 3در ارتباط با سایر متغیرها نتایج جدول 

اند. همچنین میانگین  معنادارتري بیش از زنان داراي مشارکت سیاسی آفلاین بوده
ها بالاتر است، از  ها و ترك طور معناداري نسبت به فارسمشارکت سیاسی آفلاینِ لرها به

هاست. مشارکت  طور معناداري بیش از فارسها به تركسوي دیگر مشارکت سیاسی آفلاینِ 
طور سیاسی آفلاین، دانشجویان و شاغلین دولتی نیز بر اساس آزمون تعقیبی توکی، به

هاي شغلی بوده است. بین تحصیلات و مشارکت سیاسی  معناداري بیش از سایر گروه
با افزایش تحصیلات بر آفلاین نیز رابطه مثبت و معنادار وجود داشته است، به نحوي که 

  مشارکت سیاسی آفلاین افراد افزوده شده است.
(داخلی، خارجی و  اي در ادامه نتایج آزمون پیرسون رابطه بین مصرف رسانه 4جدول 

گونه که قابل دهد. همان هاي اجتماعی) را با مشارکت سیاسی آفلاین نمایش می شبکه
اند.  ري با مشارکت سیاسی آفلاین داشتهمشاهده است هر سه متغیر رابطه مثبت و معنادا

ها مشارکت سیاسی آفلاین نیز افزایش پیدا  در واقع با افزایش میزان استفاده از رسانه
هاي اجتماعی با مشارکت  ترِ استفاده از شبکهخواهد کرد، نکته جالب توجه ارتباط قوي

  شده است.در جدول ثبت  415/0باشد که میزان آن برابر با  سیاسی آفلاین می
  

  آزمون پیرسون میزان استفاده از رسانه و مشارکت سیاسی آفلاین :4جدول 
Table 4: Pearson test of Media Usage and Offline Political Participation 

  معناداري  پیرسون  متغیر
 000/0 400/0**  میزان استفاده از رسانه داخلی
 000/0 240/0**  میزان استفاده از رسانه خارجی

 000/0 415/0**  هاي اجتماعی میزان استفاده شبکه
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  مشارکت سیاسی آنلاین
هاي مشارکت سیاسی آنلاین حاکی از این واقعیت است  نتایج تحلیل توصیفی گویه

هاي  اند. در این ارتباط گویه که افراد سطح پائینی از مشارکت سیاسی آنلاین داشته
با میانگین » ار سیاسی روز به صورت آنلاینخباخواندن مقالات و مطالب سیاسی و کسب «

وگو (چت کردن) یا نظر دادن  تلاش براي تغییر دیدگاه سیاسی کسی با گفت« و  92/0
آپ  هاي اجتماعی از قبیل تلگرام، اینستاگرام، واتس ها یا شبکه (کامنت گذاشتن) در وبلاگ

بالاترین میانگین  65/0با میانگین مشابه » ارسال عکس یا نوشتن مطلب سیاسی«و ...» و 
ارسال ایمیل به سیاست «  اند و گویه هاي مشارکت سیاسی آنلاین داشته را در بین گویه

ترین میزان مشارکت  پائین 13/0با میانگین » هاي سیاسی یا مقامات سیاسی مداران، سایت
  است.   سیاسی آنلاین را به خود اختصاص داده

درج شده است.  5ونه آماري در جدول میانگین مشارکت سیاسی آنلاین در نم
از سه بوده است و  14/1همانگونه که قابل مشاهده است این میانگین در کل برابر با 

بنابراین مشارکت سیاسی آنلاین در بین اعضاي نمونه کمتر از حد متوسط است به طوري 
زیاد  به میزان 8/0متوسط و تنها  2/11درصد از پاسخگویان به میزان کم،  5/87که 

  اند.  مشارکت سیاسی آنلاین را گزارش کرده
  

  توصیف فراوانی و درصدي پاسخگویان بر حسب مشارکت سیاسی آنلاین :5جدول 
Table 5: Description of Frequency and Percentage of Respondents 

According to Online Political Participation 
  درصد  فراوانی  مشارکت سیاسی آنلاین

 5/87 525  کم
 2/11  67  متوسط

 8 3/1  زیاد
  14/1  میانگین از سه
 38/0  انحراف معیار

  
  اي رابطه مشارکت سیاسی آفلاین با متغیرهاي زمینه

ثبت  6جدول  اي در نتایج آزمون رابطه مشارکت سیاسی آفلاین با متغیرهاي زمینه
هل أوضعیت تیان بر اساس چه میانگین مشارکت سیاسیِ پاسخگو اند. بر این اساس اگر شده

طور معناداري بیش از زنان، معناداري با یکدیگر ندارند اما بر حسب جنس، مردان بهتفاوت 
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ها و از نظر وضعیت شغلی  طور معناداري بیش از فارسها به بر اساس قومیت لرها و ترك
سه تا  ها و همچنین افرادي که بیش از  شاغلین دولتی و دانشجویان بیش از سایر گروه

هاي درآمدي داراي مشارکت سیاسی آنلاین  چهار ملیون درآمد دارند بیش از سایر گروه
 باشند. می

اند، بدین  سن و تحصیلات نیز داراي رابطه معنادار با مشارکت سیاسی آنلاین بوده
یابد اما با افزایش  صورت که اگر چه با افزایش سن، مشارکت سیاسی آنلاین کاهش می

  رکت سیاسی آنلاین افزایش یافته است. تحصیلات مشا
  

  اي مشارکت سیاسی آنلاین بر اساس متغیرهاي زمینه :6جدول 
Table 6: Online Political Participation Based on Contextual Variables 

 T Sig  انحراف معیار  میانگین  اي متغیرهاي زمینه

  مرد  جنس


  زن

  قومیت

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  قومیت
  فارس

   ترك
  لر

وضعیت 
  هلأت

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  هلأوضعیت ت
  مجرد

   هلمتأ
 سایر

وضعیت 
  فعالیت

 F Sig  انحراف معیار  انگینمی  هاي شغلی گروه

  آموز دانش

  

  دانشجو
  دار خانه

  بازنشسته
  سرباز
  بیکار

  شاغل دولتی
  شاغل غیر دولتی
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درآمد 
  ماهیانه

 F Sig  انحراف معیار  میانگین  مديهاي درآ گروه
  هزار تومان 500کمتر از 



  تومان ونیلیم کیهزار تومان تا  500
  هزار تومان500/1تا  ونیلیم کیاز  شیب

  میلیون 2تا  ونیلیم 500/1از  شیب
  میلیون 3تا  ونیلیاز دو م شیب

  ونیلیم 4تا  3از  شیب
  میلیون 5تا  ونیلیم 4
  ونیلیم 5از  شتریب

 Sig  پیرسون  متغیر
 004/0 - 117/0  سن

 Sig  پیرسون  متغیر
 000/0 210/0  تحصیلات

  
  رابطه مشارکت سیاسی آنلاین با متغیر استفاده از رسانه

اي با کنشگري آنلاین رابطه معناداري دارا  رسد مصرف رسانه ه نظر میچند ب هر
رو براي بررسی رابطه بین دت و سمت این رابطه نامشخص است. از اینخواهد بود اما ش

میزان استفاده از رسانه (داخلی و خارجی) و مشارکت سیاسی آنلاین از آزمون پیرسون 
استفاده از رسانه داخلی، خارجی و استفاده از دهد میزان  استفاده شده و نتایج نشان می

  اند. هاي اجتماعی رابطه مثبت و معنادار با مشارکت سیاسی آنلاین داشته شبکه
  

  آزمون پیرسون میزان استفاده از رسانه و مشارکت سیاسی آنلاین :7جدول 
Table 7: Pearson Test of Media Usage and Online Political 

Participation 
  معناداري  پیرسون  غیرمت

 000/0 344/0**  میزان استفاده از رسانه داخلی
 000/0 324/0**  میزان استفاده از رسانه خارجی

 000/0 512/0**  هاي اجتماعی استفاده شبکه

  
  گیري و تحلیل نتیجه

هاي ارتباطی و  پدیدار شدن اینترنت در عصر حاضر به همراه رشد تکنولوژي
در ارتباط با مشارکت سیاسی افقی روشن را تصویر نمود.  هاي مجازي گسترش شبکه



  219اي: ... مشارکت سیاسی، قومیت و فضاي رسانه 

تواند مسیري براي  اند که کنشگري آنلاین می بسیاري از اندیشمندان بر این باور بوده
هاي تحقیق  شنیده شدن صداهاي خاموش در فضاي مشارکت واقعی باشد. یافته

رد مطالعه بود به حاضر اما حاکی از مشارکت سیاسی بسیار پائین در جامعه آماري مو
  بینی تري از میانگین متوسط نظري پیش نحوي که نتایج میانگین تجربی بسیار پائین

درصد از  2/90ها  شده را نشان دادند. به شکل خاص با توجه به آنالیز داده
درصد میزان زیاد مشارکت سیاسی  3/0متوسط و تنها  5/9پاسخگویان میزان کمِ، 
هاي باسینی و همکاران  د. این یافته را همسو با یافتهان آفلاین را گزارش کرده

عنوان تهدیدي براي  )، باید به2016) و چن (2021)، گویانز و همکاران (2021(
  تواند به بحران مشروعیت دموکراتیک نیز ختم شود. دموکراسی لحاظ نمود که می

ین جامعه تر دیگر در این پژوهش نرخ بسیار پایین مشارکت آنلا ملأیافته قابل ت
درصد از پاسخگویان به  5/87باشد به نحوي که  آماري در ارتباط با انتخابات می

ین را گزارش به میزان زیاد مشارکت سیاسی آنلا 8/0متوسط و تنها  2/11میزان کم، 
) و چن 2021)، پترسون (2020یید کننده نتایج تحقیقات ماژینت (أاند که ت کرده

به وضوح حاکی از ضرورت پژوهشی مستقل جهت باشد. این یافته  ) می2020(
  باشد. شناخت موانع کنشگري آنلاین سیاسی در جامعه مورد مطالعه می

علیرغم پایین بودن نرخ مشارکت سیاسی آفلاین و آنلاین در جامعه آماري 
باشد.  اي نیازمند تعمق می آزمون فرضیات مرتبط با متغیر قومیت حاکی از یافته

آنلاین در  آوري شده میانگین مشارکت سیاسی آفلاین و اي جمعه طبق تحلیل داده
هاي قومی تفاوت معناداري با یکدیگر داشته است، بدین صورت که  بین گروه

میانگین کنشگري سیاسی چه به صورت آفلاین و چه با استفاده از فضاي ایجاد شده 
ها بیشتر  ري از فارسطور معناداها به آنلاین در بین لرها و ترك در اینترنت به صورت

اند که در  حاکی از این واقعیت ،)2019هاي اندرس ( یافتهبوده است که همسو با 
توانند با اتکا بر متغیر قومیت و با در پیش  هاي انتخاباتی می فضاي مجازي، کمپین

هاي تبلیغاتی به دنبال اقناع  مگرفتن رویکردهایی متناقض اما پنهان در پیا
لازم به ذکر است که به لحاظ کمی، لرها بالاترین میزان د. دهنگان برآین يأر
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گیرند و  ها قرار می اند و پس از آنها ترك مشارکت آفلاین و آنلاین را گزارش کرده
  اند.  ها با کمترین میزان در رتبه آخر قرار گرفته فارس

 هاي پژوهش حاضر این واقعیت است که در جوامعی ترین یافته و اما یکی از مهم
بخشی به  اي و با اولویت اي و طایفه دهی به صورت عشیرهيأبا بافت قومیتی، الگوي ر

کید دارد أهروندي مدرن که بر انتخاب حزبی تهویت قومی و به دور از مفهوم ش
ثیرگذاري أباشد. البته باید به این نکته توجه داشته باشیم که با توجه به ت  می

هاي سیاسی پرشورتر در  قومی بر کنشگرياي مرتبط با هویت  متغیرهاي زمینه
عنوان ابزار افزایش نرخ مشارکت به هایی به ت، در مواردي چنین گرایشدوران انتخابا

المللی همچون باسینی و  اي همسو با مطالعات بین شوند. چنین یافته کار گرفته می
)، پترسون 2016یم و چن ()، ک2021)، گویانز و همکاران (2021همکاران (

هاي هویتی  استفاده ابزاري از برجستگی کند که سوء کید میأبر این مهم ت)، 2021(
تواند تهدیدي براي دموکراسی  رقیب براي هویت ملی (و در مواردي جهانی)، می

که بر قدرت فیلتر کردن آگاهانه  ،)2020هاي چن ( لحاظ شود مخصوصا یافته
هاي  ویژه شبکهآنلاین، به توسط کنشگران در فضايهاي متفاوت و مخالف  دیدگاه

نماید.  کید میأر در جهان معاصر براي دموکراسی تعنوان خطري فراگیاجتماعی، به
هاي مدرن به این مهم جهت حفظ دموکراسی از اهمیت  بنابراین ضرورت توجه دولت

  سزایی برخوردار خواهد بود. به
قومی و مشارکت هاي  مل دیگر در ارتباط با ضرورت توجه به هویتأنکته قابل ت

آن است  ،)2019هاي کسب شده همسو با مطالعه اندرسون ( سیاسی با توجه به یافته
هاي ارتباطی پیشرفته و  هاي انتخاباتی با توسل به تکنولوژي که بسیاري از کمپین

توانند با دریافت اطلاعات  هاي مجازي در جامعه معاصر، می نفوذ گسترده شبکه
هاي تبلیغاتی  رهاي اجتماعی آنها، اقدام به ارسال پیامدموگرافیک کنشگران و باو

همسو و ها  هداف سیاسی و اجتماعی کمپینها با ا هدفمند (که در مواردي این پیام
رو نیز ضرورت دارد دهنگان نمایند. از این يأاقناع و فریب ر یا در تضاد است)، جهت

اشته باشند با المللی تلاش د ها و حتی مجامع بین تا جامعه مدنی، دولت
هاي سیاسی،  هاي صحیح و تلاش در راستاي توزیع متناسب فرصت گذاري سیاست
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هاي مجازي را در این ارتباط ملزم به پاسخگویی و  اجتماعی و اقتصادي، شبکه
هاي ابزاري، سازماندهی شده  استفاده هاي صحیح نمایند تا امکان سوء گذاري سیاست

  کاهش یابد.و تهدیدهاي آنلاین به حداقل آن 
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Abstract: 
 

Participation in elections, as one of the main pillars of religious 
democracy, increases the social capital of the system and strengthens the 
foundations of governance. Types of political participation arise from the 
social and cultural conditions in which people live and ethnicity as a 
cultural context is effective on various actions of individuals, including 
electoral participation, so in this article, the political participation among 
the ethnic groups of Fars province with emphasis on The elections of the 
Islamic Consultative Assembly has been covered. In the present study, 
according to the subject, logic, and purpose of the research, a quantitative 
approach and survey method was used, and the statistical population of 
the investigation included 600 citizens aged 18 and over in three cities of 
Shiraz, Noorabad, and Firoozabad (representatives of Fars, Lor, and 
Turk) is. The required data were collected using a questionnaire. The 
results show that offline and online political participation among the 
sample members is lower than average, however, in both variables, the 
ethnic context of cities has a significant positive relationship with 
political participation, which can be considered as a threat to democracy 
in Its all-encompassing meaning should be taken into account. 
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