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 گسترده دهیچک

  یمعرف
، سرمایه اجتماعی سالاریعنوان یکی از ارکان اصلیِ مردممشارکت در انتخابات به 

. سازد مداری در جامعه را استوار می قانونهای  ها را افزایش داده و بنیان دولت
ای است که افراد در  انواع مشارکت سیاسی برخاسته از شرایط اجتماعی و فرهنگی

ثر بر ؤعنوان یک متغیر فرهنگی مکنند و از این رو قومیت را باید به آن زیست می
زم های افراد جامعه، از جمله مشارکت انتخاباتی لحاظ نمود. همچنین لا گری کنش

تحرکات قومی اند که های اخیر بیانگر این واقعیت بودهبه ذکر است که تجربه دهه
عنوان مسیری برای در قالب مبارزات انتخاباتی در استان فارس، همواره به

دستیابی به قدرت سیاسی جهت محقق شدن مطالبات قومیتی نمودی برجسته 
» خواهیسهم«و » گرایی قوممشارکت مبتنی بر «ای،  داشته است. در چنین زمینه

دو وجه شرکت اعضای این جوامع در مبارزات انتخاباتی است. از این رو توجه به 
ای امروز که در آن رسانه و کنشگری سیاسی آنلاین  چنین وجوهی در جامعه رسانه

رویکردهای تحلیلی ثر بر رفتار انتخاباتی مورد پذیرش تمامی ؤعنوان یک عاملِ مبه
شود و  ای برخوردار می عنوان یک مسئله تحقیق از جایگاه ویژهبه و نظری است،

راستای ای را در های چنین پدیدهها و فرصتتواند چالشنتایج این تحقیق می
عنوان مسیر قانونی دستیابی به قدرت سیاسی برجسته اهداف متعالی انتخابات به

 نماید.
 

  متدولوژی:
پیمایش اجتماعی است که با استفاده از مقاله حاضر حاصل پژوهشی با روش 

یابی لاعات صورت پذیرفته است. جهت دستآوری اط عنوان ابزار جمعنامه به پرسش
شهر مختلف استان فارس  ٣به اهداف تحقیق جامعه آماری مبتنی بر قومیت از 
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 بهباشند،  شیراز، نورآباد و فیروزآباد ( به ترتیب نماینده اقوام فارس، لر و ترک) می
مشارکت سیاسی شیوه تصادفی انتخاب شدند. لازم به ذکر است در تحقیق حاضر 

گویه در قالب  ١٩، با استفاده از )۲۰۱۶یانگ و دیهارت (آنلاین مبتنی بر تعریف 
گویه  ٢٢)، با ١٣٩٦طیف لیکرت، مشارکت سیاسی آفلاین مبتنی بر تعریف پیام (

ساخته در سه بعُد  ای با طیف محقق رسانه در طیف لیکرت و در نهایت مصرف
 ۹های اجتماعی ( گویه) و شبکه ۵های خارجی ( گویه)، رسانه ۷های داخلی ( رسانه

  اند. گویه) مورد سنجش قرار گرفته
 

  ها:  یافته
ها حاکی از آن بود که در هر دو نوع کنشگری سیاسی آفلاین و آنلاین به  یافته

 بیش از به لحاظ قومیت به ترتیب لرها، و زنان؛ مردان بیش ازدر شکل معناداری 
از نظر وضعیت شغلی، شاغلین  بوده است. ها فارس ایشان بیش از ها و ترک

 در عرصه کنشگری سیاسی های شغلی  دولتی و دانشجویان بیش از سایر گروه
با افزایش تحصیلات کنشگری در هر  مل آنکهأنکته قابل تاند.  حضور فعال داشته

افزایش داشته است. نتایج آزمون  در جامعه مورد مطالعه آفلاین و آنلاین دو حوزه
(داخلی،  ای معنادار بین مصرف رسانه پیرسون نیز حاکی از وجود رابطه مثبتِ 

های اجتماعی) با مشارکت سیاسی به شکل آفلاین و آنلاین  خارجی و شبکه
ثیر را أی بیشترین تهای اجتماعدر شبکه حضور فعالباشد. لازم به ذکر است  می
  آفلاین و آنلاین افراد داشته است. سیاسی کنشگری بر
  

  نتیجه:
الگوی  (در حال گذار از انسجام مکانیکی به ارگانیکی)، در جوامعی با بافت قومیتی

دهی مبتنی بر هویت قومی قابل تبیین است که در تقابل با مفهوم شهروندی  یأر 
به سطح کلان جامعه، همسو با مطالعات گیرد. امتداد چنین نگرشی قرار می

)، کیم و ٢٠٢١)، گویانز و همکاران (٢٠٢١المللی همچون باسینی و همکاران ( بین
استفاده ابزاری  کند که سوء کید میأبر این مهم ت)، ٢٠٢١پترسون ( و )،٢٠١٦چن (
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تهدیدی برای  را باید، هویت قومی در انتخابات به مثابه مشارکت سیاسیاز 

 ،)٢٠٢٠های چن ( توان به یافته گیری می یید این نتیجهأکرد. در تدموکراسی لحاظ 
های متفاوت و مخالف را  اشاره نمود که قدرت کنشگران در فیلتر هدفمند دیدگاه

عنوان خطری جدی در جهان  های اجتماعی، را به ویژه شبکه در فضای آنلاین، به
 نماید. ه میمعاصر برای دموکراسی برجست
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